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MEJOR AUDIOVISUAL

Obra: Viral Toc

Agencia: Adding Targis
Cliente: Lundbeck

Direccion creativa: Haris Amiel
Productora: Enelio Films S.C.
Realizacion: Enelio Farinas

Miguel Aimirall, de Adding Targis y Christophe Martinot, de Lundbeck.

Campana viral a través de Internet para
concienciar a la sociedad sobre la existen-
cia de una enfermedad del Sistena Nervio-
so Central (SNC) poco reconocida por la so-
ciedad: el Trastorno Obsesivo Compulsivo
(TOC).

El objetivo de la campana es poner al espec-
tador en la piel de un enfermo de TOC, para
que conozca los sintomas de la enfermedad
y entienda como piensa. De esta forma se
pretende sensibilizar a la opinion puablica y
dar a conocer una enfermedad mental has-
ta el momento muy desconocida.

En 9 meses, los 3 videos que componen la

campana han conseguido mas de 15.000
visitas en youtube.

La mayoria tarda una media de 8 ancs
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