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PRODUCTOS FARMACEUTICOS O SANITARIOS (DE AMBITO HOSPITALARIO)

Ndria Artigalas y Josep Ferrer, de Saatchi & Saatchi Healthcare
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Juego de mesa para hacer mas dinamicay
participativa la sesion de presentacion de
Clinutren. A medida que el juego avanza,
el personal médico va conociendo cémo
es Clinutren desde un punto de vista tan-
to cientifico como organoléptico. Ademas,
comprobaran cémo Clinutren vence la dis-
minucién de la percepcion sensorial de las
personas mayores, target del producto.
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Con Clinutren, los pacientes viven la
nutricion clinica con todos los senti-
dos. Porque Clinutren no sélo presenta
6ptimas caracteristicas nutricionales,
también presenta 6ptimas caracteristi-
cas organolépticas. Con esta suma de
nutricion y organolepsia... CLINUTREN
CONQUISTA LOS SENTIDOS.
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